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English version (www.cnki.net, 11/2021)

In modern society, people are paying a huge price while possessing more and more material products.
Natural resources are becoming exhausted and living environment is deteriorating. As a result, the faith
crisis spreads in the human’s void and lonely heart. The deviation from the material and spirit makes
modern human to be in an alienation syndrome. Erich Fromm believes that people have to change the
attitude towards life, which is transforming “possessing” and “utilizing” into “exiting”*. Only when people
completely change their life style, and resist the value orientation of paying attention to possession, can
the loss of spiritual home be avoided. Erich Fromm’s viewpoint is different from Chinese traditional design
perception in approach but equally satisfactory in result. Chinese traditional product design attaches im-
portance to Chinese traditional humanistic value such as advocating nature, simplicity and frugality, re-
turning to the purity and simplicity and placing human in the center, which are exactly what modern prod-
uct design lacks in. Therefore, it is necessary for modern designers to explore the spirit of the traditional
design perception and merge it into modern industrial product designing. In this way, not only products
can be combined perfectly with the beauty of material and spirit, but also it can be used for reference to
get rid of the negative influences brought by the western contemporary scientific rational spirit in the age
of the reconstitution of the global value system.

The article mostly probes how to apply the traditional design perception to modern product design. It con-
structively brings forward traditional design perception in three aspects, the relationship of human and
products, the relationship of products and nature, and the rich cultural connotations in traditional design.
As to the relationship between human and the design object, it is proposed that designers should streng-
then the interaction between human and products, and consumer should be allowed to participate in de-
signing. In the relationship between products and nature, products should be made up of natural materi-
als and recyclable materials and be of low energy consuming, to ensure lasting development. In the as-
pect of expressing the products’ cultural meaning, it is believed that applying the traditional elements and
inheriting the traditional life style are the two keys. [Footnote: M.Z.]

1 Erich Fromm: To Have Or to Be? (World Perspectives Vol. 50, planned and edited by Ruth Nanda Anshen), New
York (Harper and Row) 1976.
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Deutsche Ubersetzung (www.DeepL/Translator, free version, 11/2021 / M.Z.)

In der modernen Gesellschaft zahlen die Menschen einen hohen Preis fir den Besitz von immer mehr
materiellen Produkten. Die nattrlichen Ressourcen sind erschopft, und das Lebensumfeld verschlechtert
sich. Infolgedessen breitet sich die Glaubenskrise in den leeren und einsamen Herzen der Menschen
aus. Diese Diskrepanz zwischen dem Materiellen und Geistigen hat den Menschen in der modernen Ge-
sellschaft in einen Zustand der Entfremdung versetzt. Erich Fromm ist der Meinung, dass der Mensch
seine Lebenseinstellung &ndern muss, indem er das "Besitzen" und "Nutzen" in "Erleben" umwandelt?.
Nur wenn die Menschen ihren Lebensstil vollstandig &ndern und der Wertorientierung des Besitzes
widerstehen, kann der Verlust der geistigen Heimat vermieden werden. Die Sichtweise von Erich Fromm
unterscheidet sich im Ansatz von der traditionellen chinesischen Designauffassung, ist aber im Ergebnis
ebenso befriedigend. Das traditionelle chinesische Produktdesign legt Wert auf traditionelle chinesische
humanistische Werte wie die Beflrwortung von Natur, Einfachheit und Geniligsamkeit, die Riickbesin-
nung auf die Reinheit und Einfachheit und das Ins-Zentrum-Stellen des Menschen, was dem modernen
Produktdesign fehlt. Deshalb missen moderne Designer den Geist der traditionellen Designauffassung
erforschen und in die moderne industrielle Produktgestaltung einflieRen lassen. Auf diese Weise kdnnen
nicht nur Produkte perfekt mit der Schonheit von Material und Geist kombiniert werden, sondern es kann
auch als Referenz dienen, um die negativen Einflisse zu Gberwinden, die der westliche, zeitgendssische,
wissenschaftlich-rationale Geist im Zeitalter der Wiederherstellung des globalen Wertesystems mit sich
bringt.

In diesem Artikel wird vor allem untersucht, wie die traditionelle Designauffassung auf das moderne
Produktdesign angewendet werden kann. Er bringt die traditionelle Designauffassung in drei Aspekten
konstruktiv zur Geltung: die Beziehung zwischen Mensch und Produkt, die Beziehung zwischen Produkt
und Natur und die reichen kulturellen Verknipfungen im traditionellen Design. In Bezug auf die Bezie-
hung zwischen Mensch und Designobjekt wird vorgeschlagen, dass Designer die Interaktion zwischen
Mensch und Produkt verstarken und den Verbrauchern die Mdglichkeit geben sollten, sich an der Gestal-
tung zu beteiligen. Was die Beziehung zwischen Produkten und Natur betrifft, so sollten Produkte aus
nattrlichen und wiederverwertbaren Materialien bestehen und wenig Energie verbrauchen, um eine nach-
haltige Entwicklung zu gewahrleisten. Um die kulturelle Bedeutung der Produkte zum Ausdruck zu brin-
gen, sind die Verwendung traditioneller Elemente und die Ubernahme des traditionellen Lebensstils die
beiden Schlussel. [FuRnote: M.Z.]
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