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English translation (www.DeepL/Translator, free version, 7/2021)

By exposing the causes, phenomena and consequences of the alienation of consumption? in capitalist
society, Fromm expects to establish a value concept that fully values human existence and realize a
humane way of consumption. His concept is undoubtedly of great theoretical and practical significance to
the development of China's current market economy. In order to get out of the ethical dilemma of
consumer alienation, it is necessary to establish an autonomous, responsible and caring ethical view of
consumption. [Footnotes: M.Z.]

Overview

1 Fromm's theory of consumer alienation

2 The current consumption alienation representation in China
2.1 The rapid development of market economy brings the change of consumption mechanism
2.2 The marketing strategies of enterprises make it difficult for people to control themselves
2.3 Changes in people's values have contributed to the alienation of consumption

3 Some principles of consumer ethics to overcome consumer alienation

Deutsche Ubersetzung (www.DeepL/Translator, free version, 7/2021 / M.Z.)

Fromms Analyse der Ursachen, Phanomene und Folgen der Konsumentfremdung? in der kapitalistischen
Gesellschaft zielt darauf ab, ein Wertkonzept zu entwickeln, das die menschliche Existenz voll wert-
schatzt und eine humane Art des Konsums verwirklicht. Sein Konzept ist zweifelsohne von grol3er
theoretischer und praktischer Bedeutung fur die Entwicklung der heutigen chinesischen Marktwirtschatt.
Um das ethische Dilemma der Konsumentfremdung zu Uberwinden, ist es notwendig, eine autonome,
verantwortungsvolle und fiursorglich ethische Sichtweise des Konsums zu entwickeln. [FuRnoten: M.Z.]

Uberblick

1 Die Theorie Konsumentfremdung von Fromm

2 Aktuelle Darstellung der Konsumentfremdung in China
2.1 Die rasante Entwicklung der Marktwirtschaft hat zu einer Veranderung des Konsumverhaltens gefuhrt
2.2 Die Marketingstrategien der Unternehmen machen es den Menschen schwer, sich selbst zu kontrollieren
2.3 Der Wertewandel der Menschen hat zur Entfremdung des Konsums beigetragen

3 Verbraucherethische Grundsétze zur Uberwindung der Konsumentfremdung
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