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English translation (www.DeepL/Translator, free version, 7/2021)

As a famous philosopher, thinker, psychoanalyst and sociologist, Erich Fromm has been striving for
people to become "self-made man" by taking character as the starting point. In his book "Man for
Himself"l, Fromm discusses the assimilation and socialization process of character formation based on
human nature, explains the meaning of unproductive and productive character, and emphasizes the
influence of mixed character orientation on human existence. His theory of human character provides a
new method and path for us to observe and understand the formation of human character and its
influence in modern society. [Footnote: M.Z.]

Overview

1 Individual personality: the process of human assimilation and socialization
2 The meaning of non-productive and productive personality orientations in individual personality
2.1 Receptive personality orientation
2.2 Exploitative personality orientation
2.3 Hoarding personality orientation
2.4 Market-oriented personality orientation
3 The mixed personality of people in the socialization process

Deutsche Ubersetzung (www.DeepL/Translator, free version, 7/2021 / M.Z.

Erich Fromm, ein bedeutender Philosoph, Denker, Psychoanalytiker und Soziologe, vertrat immer die
Auffassung, der Mensch "sich selbst schafft"und ging dabei vom Charakter des Menschen aus. In seinem
Buch "Man for Himself"? skizziert Fromm den Assimilations- und Sozialisationsprozess der Charakter-
bildung auf der Grundlage der menschlichen Natur, erklart die Bedeutung des unproduktiven und des
produktiven Charakters und geht auch auf die Auswirkungen gemischter Charakterorientierungen auf die
menschliche Existenz ein. Seine Theorie des menschlichen Charakters bietet uns eine neue Methode
und einen neuen Weg, die Auspragung des menschlichen Charakters und ihren Einfluss in der modernen
Gesellschaft zu beobachten und zu verstehen. [FuRnote: M.Z.]

Uberblick

1 Die individuelle Personlichkeit: der Prozess der menschlichen Assimilation und Sozialisation
2 Die Bedeutung von nicht-produktiven und produktiven Personlichkeitsorientierungen

in der individuellen Personlichkeit

2.1 Rezeptive Orientierung

2.2 Ausbeuterische Orientierung

2.3 Hortende Orientierung

1 Erich Fromm: Man for Himself. An Inquiry into the Psychology of Ethics, New York (Rinehart and Co.) 1947.
(Chapter 3)

2 Erich Fromm: Gesamtausgabe in 12 Banden, herausgegeben von Rainer Funk, Deutscher Taschenbuch Verlag,
Munchen 1999, Band Il, Psychoanalyse und Ethik (1947), Seite 1 — 157, Kapitel 3 Die Natur des Menschen und sein
Charakter, Seite 29 — 77; a) Die Situation des Menschen, Seite 29 — 36; b. Die Personlichkeit, Seite 36 — 77, 1. Das
Temperament, Seite 37 — 39; 2. Der Charakter, Seite 39 — 77, Die nicht-produktiven Charakterorientierungen [Die re-
zeptive Orientierung, Seite 44 — 45, Die ausbeuterische Orientierung, Seite 45 — 46, Die hortende Orientierung, Seite
46 — 47, Die Marketing-Orientierung, Seite 47 — 56], Die produktiven Orientierungen, Seite 56 — 61 Allgemeine Kenn-
zeichen, Seite 56 — 64, Produktive Liebe und produktives Denken, Seite 64 — 71, Orientierungen im Sozialisations-
prozel3, Seite 71 — 74, Mischungen der verschiedenen Orientierungen, Seite 74 — 77



2.4 Marketing-Orientierung
3 Die gemischte Personlichkeit des Menschen im Sozialisationsprozess



