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Abstract / Kurzfassung

BAADRBECHERNCREMART DR B VNN I ZNHRAE Rt XRE TESAREZZ NG E
NEFHEBRHELHITTHARNRE, ANEENBEADRBECERCBRBITREFR, EWHEILRR,
HRREAMIRU LR TEEN D THRT A RENARCERRAEE, F-BIXNAAFDIRBEHEREX
{LRIRHRIRH T T RIY. DREBZTUNFRESNEZANLENER IRBENREBRNSFTNY
LERRAFDRBEIERNEMANANEERRUANERER, BARBRAES. AFDRBEINH
BRAFSUEERFETEIRE. ERDIRBEFRZRESHSHNHZRREE BHAKER T ZRTESERIRH
R, AL REMBRTEFNHN BRESEFRENTEMER L. EMER L% L HRESamAMBM
FLEBB LSRR, NN THPACHEERNR UFTERERS EECHARERRELEN
BENEENE. DRENEBBRINZEAKSERLRIALT BT AL D RBELENHERN, EEFDR
BREUEBFBRBERE—FMBRES BEBMENT 4T BN SR NREEM BN LG T RGN —
MRS E-MERER, EDREMERT B BZEREE T MEHERNCUEASRHEE., EBEZAEX,
EERMLET L TUES VMR ELBIRIMBONFEREF ACHEE ELBI B/
BERFFZNNFEREFN HCHLOR XMBATBHNLASN, EEZAFR, LASRIULBLIEM K E X
A NORL AR SOAM RN RIRTES. EZBANN EGBEMEAY EELAFH AN, XELHAFK
HNTMEARFBENEREFFAL F—F-FAUTUER, BEAENXLASRBBNAAHLHRE
MEERR, FHRRRRETEZEANAENER, EFEHRER BRESHTR - MR REBHNNE
HBREHAEEWUN MBEERTAESLENERIT THINZRESE Y XREFE LRI EAESNIFW
PR RERNEE, DR, RMENESEFRIREEAEAN BIRERLTHRIHHRE. D
REZEFERANBSRRMTH EDIRBEREREIEINESET REMNFTHINKANFTILERANRCHIE,
FisERIA RN, ERDREXABEBER T BRFVEHHREZ. AN IESYNXRERT ASAELE
XK XN ERERFCHEGAEI ENERRHFUFEHNE -—PRIL. EDRBZE RBLLERREX
KBRS FF. AFHFEI R ETBRRXBRTESSE, M EHRN B EFTIENEFRIE, RN EBENA
KN —MEEGZ. REFREANBRRERT AEANIEREART . SRENRCERUARSFF
WYCEBRRNBELSDRBECERARNX N EERREM, ZZREFRNFBBRZRCEILH
T RE T RCEHBRNEE. MBEEELNES AR EFNYES MBSBAFSART HEHFSHRIL
o BN BEZRBEMAERBE, EAAIRBENNHEERLHARR ZZRBFEREFFEER
HRIK. EZRBERE RO H R EXR RASEHH . BRI, HPEEALYH, SRESHHUAR
HAMRHNEZRESE BN, EXUERLAHH P MBI ERESHATRRNBENHL LTS WK
HIMAFEBRHZBEERAGAZANTFPE FEEHFREBNRE, MSHEMH T LT ULASHORK,Z



REHIZ,MEERITIC 2 KB IR DREZNN BERAREER U —BLEFBR~MRNWERTS, LR
MEHBRHESEANRETREMGAHEINEQELS FEAMIURERRAARENZER 2T ARERERRE
BENORE P XETBCHEREBRBEIN ERERLTLERER LD FLFBETRBNHER
SRMEERI AR ERAEARRRRVER RMEMEBE, HRLEARC RN ERONS RRBATRE
HEHBRHSP ZANRBELER ZARNRAAC KB, ZZRRERNER N CHARRRLN FE
AHMEL BHEEEHENTE. BEMNS0 1R TRRESHER EATHERENZRESHENE
EHERMMNEEREREERET NS AR BB T HRENERMENERRE D, KE MIHEL XA
ERMERE., FRAELE., RBEMEN UL m, MERATEIUE XA £ 254 UREZEFRN ST

o BEMONEZRBFMZBEHIH AW ABREULARFERAARAN Z —XEFEFHZMEEREAR
HEBW RN, FRRNEZRBEEROUIUIRL TEIRE. EHERAREATRREFN
ME B2 AELEBRR MEEFEHMMBEINAEZRERESTRE-—N M EXSEN,LEHMRF
OB ETRIRESHERE U 2HMEAM RGE., NAFERBRESHIRE E2EMBECHERLE
YHSENIFIRRBOLE. IRAEREEAADRBESCER AR — N EREITMAEEYE R
B R m T M BUAK 321555, MA 255 Bhit—
EEREFRXRNFOEEAEG TN AMNN BEEBRE, M—IR R F SO RAV R K 0 7 528 BREEM
RO HE ZHT NN GG RBIRESHNRENIES. REFHRRE T HRENRN DM EN 4 EhHLE
FHSE, S5 RET AR HE RMEME T B=MRERESHER. EERRMEHHA BT P IER
RERBMN, HHEN RAMETERZITHHE, AREZABNEENAR fHhMAET NENEE, 018
BEUFENFERTEHBRES ANTFREERHY SRR MELERBANINERD BFHSHFE. FEER
A EFANIF DR EHREBAKTILRNFSERNET/ RN EEREBRZ P KEELBE, XIRE
BAADRBECERLARN S — N k@ AMBEYS BN RCEABBFSAS RN RL, BEED
FHNHFSBALFTFNARNERLLTHHERTR, ENXENLL—BILREHTHOAE, BB TE
BEERESNAODRNBEM RPEHRESNARBENEE, XENEABREFEENERCNMIARE L, B
BRETHNECOAEGSIENRE, CHBBRFERENERRELEF. WA MABER, RIR, EE.
FTESEHSER2BER T A FENLFTHE, HEXRUART LSRR BZTHSEENEXERNR F/F5X
BB, ERAXNBADGREZUERVLARNER., Hi#TTEE, AFDREBENEREST
TERAESHNFCER IRRT DD ELHHGEE RAELSBH MERIMT k. RIELHPIEREKRE,
RIEHFRAMEARNEF D, BADRBESCERCERANARER N RERRME T EEZN TR
- BRI EERREHAERLS BERAS I THRENULHRE, 7T 2 RERNHE UL, HANBM
H—-FENEA DR EESCER LT, FRREEFTRR.

Contents

hXHEE
English abstract

4m
Il

F—H5 : BADRBECHTEEMBICER

F—E SRBHERRBURRE. BIRBASHEL
F—T EF5HE
BT ®MEHEH
BT ARRE  SHRF

FOT RIRBASEL



EE FREMHIEEL
BEZE B=AMXEHEN (ASH) Big

FE_ R=mEPIRKETEERR

FOE MLiE T WHts
—T IR EEFARKE N e R
BT EmEMXE
F=T XEIW : BiIRBAHFHHER
FETy e TVt p & B

BHE OREE : SREMERHSSMEMESRSE
F—T AFHEARKE GHBA R
BT HTEXE - HRERFHRK
F=T SHBEUEHIWE

FEOT BEEMAEEAR

BET ZRPHESIER : HELSBE
FERE BB RIEAEE

BT HTE . RCEBMEENR
ET HBAERREE?

E=T HBEREZR

FEOT EMAEmMERMERAN

BET BISHEERIEZRE

BEE AMA . ELREMHEEERR
B—T1 BLMER

EIT ARBLFMHA

E=T EHBARSEREMEX

FERS  A=ERBFRZEHEIEHENER

F\E iR - BHIHRE
E—T7 FEARARHIETR
BT RMATTHXXEEST
FE=T RE AT R U SRR
FOT SHEE - NORERIEXER
FET R - BRI D
AT EFEAXK
t 17 RARMPHR B
T SEHTFE TR S ERICHEF

4

W W
’#

o

BT : F5AHF T HEBRMSHEmEItE
K HRHSHME

% FRPHRERY

FE. THENRT . REHETEMNLDE
TREER  BREASSRILEDR

AT RREN ST E  HEHL AR

I7

oot ot O
Iné
4
)

FES

oW oW W W W
IS



AT EARME, ESXHE  ER5BIMER
tH ERFSHE

oW

FTEMILZE  HEXESHEER
BT BASRBIECHEIEHRARMEZN S ZKI
FEIT HHCHPE  EEHEHR
BE=T AR BERETHPEXEEAR

SE XM
Bic
Wiz T Z A EHRHAR

English version (www.cnki.net, 7/2020)

Western Marxist consumer culture inherits Marx’s? critical stand and research perspective. Meanwhile, it also
absorbs trends of thought in modern western philosophy, studying and introspecting western consumer
society .This dissertation aims to do a systematic research on the western Marxist consumer culture and
explore its theoretical source, analyzing views of the representatives to supply useful reference for our
modernization.

The first part is about discussion on the theoretical sources of Western Marxist consumer culture. The
author regards Marxist ideology and Antonio Gramsci’'s? theory of cultural hegemony; Marxist theory of
alienation and Georg Lukacs’s® theory of reification as two important theoretical perspectives and foundation
stone to do research on western Marxist consumer culture. It starts with ideology. Western Marxist ideology
mainly contributes to Marx. It is Marx who accelerates research on ideology theory. In the earlier stages of
Marx and Engels* ideology has densely negative implications. In their opinion, the class occupying a
dominant position in economy must occupy the same position in culture too. In order to defend for their
dominant interest, the ruling class makes up lies that their own interest is equal to the interest of all the
classes in society. Marx and Engels’s ideology makes a tremendous impact on western Marxist’s values of
consumption. Marxist regards consumer culture as an ideology which is applied by the ruling class to
preserve their interest. It is a lie and false awareness useful for the whole ruling class. After Marx and
Engels, Antonio Gramsci puts forward the idea of culture hegemony. In Gramsci’s opinion, the class in
superior position would safeguard their dominance not only by the means force and violence, but also by the
moderate means of morality in field of mind. It is so called culture hegemony. He thinks that culture
hegemony has made the ruling class approv'e of the ideology of ruling class in the depth of their heart
consciously. So controlling the culture hegemony is critical in the final success of revolution. Culture
hegemony is characterized by positional warfare which is enduring and it cannot be achieved in one morning
or evening. Gramsci’'s theory culture hegemony influences the Birmingham culture study school deeply.
Fiske's® absorbs the theory and thinks that ideology is not a calm field. Consumers do not believe what they
said without doubt and they fight against the ruling class fiercely in the field of consumption. It is affected by
the theory that one should achieve the initiative.

Next is alienation. This concept is not first used by Marx, but he develops it advanced. Marx often uses the
concept of labor®. In his opinion, the previous object and process of labor have been forces of alienation
beginning to control humans. Later on, Marx adopts the concept of religion of goods admiration, thinking that
the relations of material hide the true relationship of people. It is the specific embodiment of alienation
caused by goods, and a further development of previous theory of alienation. After Marx, it is Lukacs who
makes the theory of alienation known. He discovers that alienation does not limit in the field of production,
but it extends to the whole field of life and consumption, being a common destiny of the whole people.
Alienation does not exist in our mind of conscious level but also the unconscious level. Marxist theory of

1 Karl Marx (1818 — 1883), German philosopher, economist, historian, sociologist, political theorist, journalist, and socia-
list revolutionary.

2 Antonio Francesco Gramsci (1891 — 1937), Italian Marxist philosopher and communist politician.

3 Gyorgy Lukéacs (1885 — 1971), Hungarian Marxist philosopher, aesthetician, literary historian, and critic.

4 Friedrich Engels (1820 — 1895), German philosopher, historian, communist, social scientist, journalist and business-
man.

5 John Fiske (born 1939), British media and cultural scholar.

6 See especially in Karl Marx: "Economic and Philosophic Manuscripts of 1844", Online issue e g. from Marxists Internet
Archive.
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alienation and Lukéacs'’s theory of reification become another theoretical foundation of research on western
Marxist consumer culture. Frankfurt School’s representative Fromm is deeply affected by theory of alienation
and consumption. While Baudrillard finds that humans are not only controlled by specific materials but also
by semiotic systems.

The second part is devoted to study Frankfurt School's Consumer culture. Frankfurt School is a very
important school among those who do research on consumer culture. Their critique of consumer culture is
closely combined with critique of art and literature for the masses, critique of the government, scientific
critique, critique of ideology and modern critic. They find that consumer society isn’t the ideal social
formation, and the abundant material doesn’t get rid off the inequality of people, bringing no happiness and
democracy. T. W Adorno’ criticizes the uncivilized, following cultural industry, the marketing art and
shortcomings of the degradation of life of individuality. Herbert Marcuse® thinks that consumer culture
safeguards the ruling class’s ideology as well as science and technology. It not only makes the whole
consumer society be a unidirectional society without reflectional and critical ability, but also has people
indulge in the promised happiness and illusion of self-expression through consumption, which makes people
lose subjective quality. Fromm®° discovers that in the consumer society of developed countries, alienation
becomes rampant but not be lessened or eliminated, and humanity becomes even more twisted but not
develops healthily. Consumption causes human beings’ alienation and makes them reduce to consuming
machines. Benjamin!! also points out that connotation of art has disappeared and artists’ souls have been
corroded. Frankfurt School’s research on consumer culture is profound and significant, but there are still
many obvious inadequacies. Firstly, they focus too much on the impact of ideology and neglect consumers’
fight and rebellion against it. Secondly, they regard consumers as a disorderly band of atoms, overlooking
the complex ability initiative of consumers. Finally, they equate cultural texts with simplified, standard cultural
production without individuality, excluding the complex ability of cultural text and the receivers’ explaining
ability.

The third part is about Fiske's research on the consumer culture, who is a representative of Birmingham
School-a famous school after Frankfurt school and France thinker Jean Baudrillard’s'? ideas. Fiske puts
forward his doubt about Frankfurt School intensely. In his opinion, consumers are not individuals of atom
which has nothing to do with each other, but they have initiatives and strong fighting consciousness.
Ideology is not simplistic but complex and changeable. The process that the ruling class pursue ideology by
consumer culture is also the process that the ruled class avoid or fight against ideology, a process they
constructing their own cultural significance and search for the delight. This kind of explanation marks a great
turning point of research on Western Marxist consumer culture. The research approach changes from
historical materialism to micro-politics, the observation model from economic base-supper structure to
ordinary men daily life. They also pay attention to the force of the ruled class but not the strength of the ruling
class, emphasizing the ruled class avoiding and fighting against ideology of the ruling class. Though Fisk
puts forward emphasis on the right of initiative of consumers, his opinions are overcorrected, overstressing
force of the masses and under-evaluating bourgeois strength. They can only to fight against moderately and
gradually in the field of micro-politics, being unable to change the current systems. They have to confirm the
system and their opinions lose critical force. Baudrillard’s basic opinion is that: human beings are not
alienated by specific materials but also by the signs when they are besieged in strong nets of material in
consumer society. Consumers trapped in endless system of signs and individual request will be not satisfied
forever when this system become a new force controlling human being. This means another turning point in
research on the Western Marxist consumer culture. That is, they put emphasis on alienation caused by signs
but not by materials. Baudrillard’s early “semiotic politics economics” provides a new perspective to
consuming requirement, media communication and social integration. He advocates that consumer society
endangers our spirit, because he sees the spiritual erosion caused by media and semiotic clearly. These
views and explanations have great theoretical and practical significance. While his over-reality, inter-
explosion, imitation, simulation and semiotics hide the unfair economic system, social relationship and social
evils. They also hide the truthfulness and interest behind the semiotics, making them mysterious.

Finally, the dissertation presents the summary about experience and lessens of Western Marxist cultural
research. The author thinks that on one hand Western Marxists hold up to the theory of ideology and

7 Theodor W. Adorno, born Theodor Ludwig Wiesengrund (1903 — 1969), German philosopher, sociologist, musicologist,
and composer.

8 Herbert Marcuse (1898 — 1979), German-US-American philosopher and sociologist.

9 Erich Fromm: The Sane Society, New York (Rinehart and Winston, Inc.) 1955.

10 1p.: Marx’s Concept of Man. With a Translation of Marx’s Economic and Philosophical Manuscripts by T. B. Bottomore,
New York (F. Ungar Publisher Co.) 1961.

11 Walter Bendix Schonflies Benjamin (1892 — 1940), German Jewish philosopher, cultural critic and essayist.

12 Jean Baudrillard (1929 — 2007), French sociologist, philosopher and cultural theorist.
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alienation and absorbs Marxist critical essence; On the other hand they are not conservative but adopt a
flexible and pluralistic research strategy. It brings mew blood into their research, making great contribution to
the health of human beings’ consumer culture. Nowadays, though our country doesn’t step into consumer
society, but we are strongly affected by consumer culture. In order to build healthy value of consumer
culture, we must do a further research on Western Marxist consumer culture and absorb their essence
positively. [Footnotes, hyperlinks: M.Z.]
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Deutsche Ubersetzung (www.DeepL/Translator, kostenlose Version, 7/2020 / M.Z.)

Die westlich marxistischen Theorien der Konsumkultur gehen auf die kritische Position und die Forschungs-
perspektive des Marxismus zuriick. Gleichzeitig griffen diese Theorien die Methoden des westlichen moder-
nen philosophischen Denkens auf, um damit die westliche Konsumgesellschaft zu erforschen und sie zu
diskutieren. Der Zweck der vorliegenden Arbeit liegt darin, eine systematische Untersuchung der westlich
marxistischen Konsumkulturtheorie durchzufihren, ihre theoretische Quellen zu verfolgen und eine umfas-
sende Analyse und Diskussion der Auffassungen reprasentativer Personlichkeiten durchzufiihren, um Hin-
weise fur Chinas Modernisierungsprozess zu liefern.

Im ersten Teil werden die Quellen der westlich marxistischen Konsumkulturtheorie besprochen. Der Autor
betrachtet die marxistische Ideologie und Gramscis Theorie der kulturellen Hegemonie, Marx' Entfremdungs-
theorie und Lukacs' Verdinglichungstheorie als wichtige theoretische Perspektiven und Eckpfeiler der west-
lich marxistischen Konsumkulturforschung. Erstens geht es um die ldeologie. Die westlich marxistische
Ideologietheorie leitet sich hauptséachlich von Marx ab. Obwohl Marx nicht der friheste Verfechter des
Ideologiekonzepts war, hat er das Studium der Ideologietheorie stark vorangetrieben. In der frihen Lebens-
phase von Marx und Engels hatte "Ideologie" eine stark negative Bedeutung. lhrer Ansicht nach wird die
wirtschaftlich dominierende Klasse auch ideologisch dominieren. Um ihre dominanten Interessen zu ver-
teidigen, erfindet die herrschende Klasse die Lige, dass ihr eigenes Interesse dem Interesse aller Klassen
der Gesellschaft gleichwertig sei. Die Ideologietheorie von Marx und Engels hat die Thesen der westlichen
Marxisten zur Konsumkultur enorm beeinflusst. Aus deren Sicht ist Konsumkultur eine Ideologie, die von der
herrschenden Klasse erfunden wurde, um ihre eigenen Interessen zu wahren. Diese Liige und das falsche
Bewusstsein dienen der gesamten herrschenden Klasse. Nach Marx und Engels vertritt Gramsci die Idee
der kulturellen Hegemonie. Nach seiner Auffassung sichert die herrschende Klasse ihre Vorherrschaft nicht
nur durch Gewalt und gewaltsame Aktionen, sondern auch durch weniger gewaltsame Mittel im geistigen
Bereich wie die Moral. Dies wird kulturelle Fihrung genannt. Er meint, dass die kulturelle Hegemonie die
herrschende Klasse dazu gebracht hat, die Ideologie der herrschenden Klasse in der Tiefe ihres Herzens
bewusst zu billigen. Die Kontrolle der kulturellen Hegemonie ist also entscheidend fur den endgultigen Erfolg
der Revolution. Die kulturelle Hegemonie zeichnet sich durch eine Art Stellungskrieg aus, der von Dauer ist
und nicht Uber Nacht erreicht werden kann Gramscis These der kulturellen Hegemonie beeinflusste auch die
Birmingham School of Cultural Studies fundamental. Fiske griff Gramscis Theorie auf und meinte, dass
Ideologie kein ruhiges Feld sei. Die Verbraucher seien nicht gehorsam, sondern hatten einen heftigen
ideologischen Kampf mit der herrschenden Klasse um Einfliisse im Verbraucherbereich begonnen.

Zweitens geht es um die Entfremdung. Marx war nicht der erste, der das Entfremdungskonzept verwendete,
jedoch fuhrte er dazu vertiefende Untersuchungen durch. Er verwandte haufig das Konzept der entfrem-
deten Arbeit!3. Seiner Meinung nach waren das bisherige Objekt und der Prozess der Arbeit Krafte der
Entfremdung, die den Menschen zu kontrollieren begannen. Spéater verwendete Marx ausdricklich das
Konzept des "Warenfetischismus". Nach seiner Auffassung verdecken die Objektbeziehungen die wahre
Beziehung zwischen Menschen. In der Zeit nach Marx war es Lukacs, der die Entfremdungstheorie weiter-
fuhrte. Er erkannte, dass die Entfremdung nicht mehr auf den Bereich der Produktion beschrankt ist,
sondern sich auf den gesamten Bereich des Lebens und des Konsums erstreckt und zu einem gemein-

13 Sjehe vor allem in Karl Marx: "Okonomisch-philosophische Manuskripte aus dem Jahre 1844", erstmals in der deut-
schen Originalsprache verbffentlicht 1932. Verschiedene Ausgaben, z. B. Karl Marx: "Okonomisch-philosophische
Manuskripte. Geschrieben vom April bis August 1844. Nach der Handschrift", Einleitung und Anmerkungen von Joachim
Hoppner, Leipzig (Reclam) 1974. Online-Ausgabe z. B. aus Marxists' Internet Archive.
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samen Schicksal fur das Volk geworden ist. Die Entfremdung existiert nicht nur auf der Bewusstseinsebene
des Menschen, sondern auch in seinem Unbewussten. Marx' Entfremdungstheorie und Lukacs Verding-
lichungstheorie sind zu einer weiteren wichtigen theoretischen Grundlage fur das Studium der westlich mar-
xistischen Konsumkultur geworden. Fromm von der Frankfurter Schule war stark von der Entfremdungs-
theorie beeinflusst und schlug das Konzept der Konsumentfremdung vor. Dagegen sieht Baudrillard, dass
Menschen nicht durch bestimmte Objekte kontrolliert werden, sondern auch durch Symbolsysteme.

Im zweiten Teil wird das Konzept der Frankfurter Schule zur Konsumkultur behandelt. Die Frankfurter
Schule ist fur das Studium der westlich marxistischen Konsumkultur &uferst wichtig. Die Kritik der
Frankfurter Schule an der Konsumkultur ist eng verbunden mit der Kritik der Populérkultur, mit nationaler,
wissenschaftlicher und technologischer, ideologischer Kritik und der Kritik an der Moderne. Die Kritiker der
Frankfuter Schule erkannten, dass die Konsumgesellschaft keine ideale gesellschaftliche Form ist. Die
groRe materielle Fille hat weder die Ungleichheit zwischen den Menschen beseitigt, noch hat sie Gliick und
Demokratie gebracht. Adorno kritisiert die durch die Kulturindustrie verursachte Ignoranz, die Vermarktung
von Kunst, den Niedergang des individuellen Lebens und andere Mangel. Nach Annahme von Marcuse
halten die Konsumkultur sowie Wissenschaft und Technologie die ldeologie der herrschenden Klasse
aufrecht. Die Konsumkultur macht nicht nur die gesamte Konsumgesellschaft zu einer unidirektionalen
Gesellschaft ohne reflektierende und kritische Fahigkeit, sondern lasst die Menschen sich auch Gliicks-
versprechen und der lllusion des Selbstausdrucks durch Konsum hingeben, wodurch sie ihre Qualitat als
Subjekt einbiiRen. Fromm?* ** entdeckte, dass die Entfremdung in der Konsumgesellschaft der Industrie-
lander weit verbreitet ist, dort weder nicht verringert oder gar beseitigt wird, und dass der Mensch sich nicht
gesund entwickelt, sondern psychisch erkrankt: Konsum fuhrt zur Entfremdung des Menschen und reduziert
ihn auf eine Konsummaschine. Benjamin zeigte auch, dass der Geist der Kunst in der Konsumgesellschaft
verschwindet und die Seele des Kunstlers erkrankt. Die Forschungsarbeiten der Frankfurter Schule zur
Konsumkultur sind tiefgreifend und von groRRer Bedeutung; offensichtlich zeigen sie aber auch Mangel.
Erstens konzentrieren sie sich zu sehr auf die Auswirkungen der Ideologie und vernachlassigen den Kampf
und die Rebellion der Verbraucher. Zweitens betrachteten sie die Verbraucher als einzelne, zusammen-
hanglose "Atome" und ignorierten die Komplexitat und die subjektiven Fahigkeiten der Verbraucher. Schliel3-
lich setzen sie den Kulturtext mit einer vereinfachten Standard-Kulturproduktion ohne Individualitat gleich,
wobei sie die komplexen Leistungen des Kulturtextes und die Interpretationsfahigkeit der Rezipienten
Ubersahen.

Der dritte Teil befasst sich mit der Konsumkultur nach den Auffassungen des britischen Medienwissen-
schaftlers Fiske, einem der Vertreter der nach der Frankfurter Schule bedeutenden Birmingham School of
Cultural Studies und den Ideen des franzdsischen Denkers Baudrillard. Fiske auf3erte erhebliche Zweifel an
den Thesen der Frankfurter Schule. Seiner Ansicht nach sind Verbraucher keine "atomaren" Individuen ohne
Beziehung zueinander, sondern sie ergreifen die Initiative und sind sehr streitbar. Ideologie ist nicht simpel,
sondern komplex und wandelbar. Der Prozess, in dem die herrschende Klasse die Ideologie durch die
Konsumkultur verfolgt, ist auch der Prozess, in dem die beherrschte Klasse die Ideologie vermeidet oder
bekampft Dieser Prozess ist auch derjenige der Konstruktion der eigenen. konsumkulturellen Bedeutung und
des Prozessen der Suche nach Vergniigen. Derartige Erkenntnisse markieren einen wichtigen Wendepunkt
in der westlich marxistischen Erforschung der Konsumkultur: Der Forschungsansatz wechselt vom Histori-
schen Materialismus zur Mikropolitik, vom Fokus auf der Beziehung zwischen 6konomischer Basis und
Uberbau zum Alltagsleben der Menschen. Sie beachten auch die Macht der beherrschten Klasse, nicht aber
diejenige der herrschenden Klasse und betonen, dass die beherrschte Klasse die Ideologie der herrschen-
den Klasse meidet und gegen sie kampft. Zwar hob Fisk die Macht und Initiativkraft der Konsumenten hervor
und betonte die Macht der Massen, jedoch unterschatzte er die Macht der Bourgoisie. Deshalb kénnen die
Massen nur mafig und schrittweise im Bereich der Mikropolitik kdmpfen und sind nicht dazu in der Lage, das
gegenwartige System zu andern. Sie missen das System bestdtigen und ihre Meinungen verlieren an
Durchsetzungsvermogen. Baudrillards wichtigste Erkenntnis lautet: Menschen werden nicht nur durch
bestimmte Objekte entfremdet, sondern auch durch die Symbole, wenn sie von den starken Ojektnetzen der
Konsumgesellschaft eingeschlossen werden. Verbraucher, die in einem endlosen Symbolsystem und in
individuellen Winschen gefangen sind, werden nie zufrieden sein, denn dieses System ist zu einer neuen
Macht geworden, die den Menschen kontrolliert. Dies markierte eine weiteren Wendepunkt in der westlich
marxistischen Erforschung der Konsumkultur: von der Entfremdung durch Betonung des Objekts zur
Entfremdung durch Betonung des Symbols. Baudrillards friihe "semiotische Politikbkonomie" bot eine neue

14 Erich Fromm: Gesamtausgabe in 12 Banden, herausgegeben von Rainer Funk, Deutscher Taschenbuch Verlag,
Munchen 1999, Band IV, Wege aus einer kranken Gesellschaft (1955), Seite 1 —254. (Kapitel 5 Der Mensch in der
kapitalistischen Gesellschaft, Seite 59 — 147; d) Die charakterologischen Veradnderungen in der Gesellschaft des
20. Jahrhunderts, Seite 81 — 131, 2. Entfremdung, Seite 88 — 109.

15 A.a.0.: Band V, Das Menschenbild bei Marx (1961), Seite 335 — 393. (Kapitel 4 Die Natur des Menschen, Seite 356 —
367. Kapitel 5 Die Entfremdung, Seite 368 — 383)
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Perspektive auf Konsumbedarf, Medienkommunikation und soziale Integration. Er betonte, dass die
Konsumgesellschaft unseren Geist gefahrdet, weil er die durch Medien und Semiotik verursachte geistige
Erosion klar erkennt. Diese Erkenntnisse haben eine grof3e Bedeutung fiir Theorie und Praxis. Allerdings hat
Baudrillards Theorie auch bemerkenswerte Mangel. Seine Gedanken weisen einen starken technischen
Determinismus auf. Darliber hinaus verschleiern seine Symbolkonzepte — wie Implosion, Nachahmung,
Simulation — das ungleiche Wirtschaftssystem, die sozialen Beziehungen und soziale Missstande, sie
verbergen die Wahrheit und die Interessen hinter den Symbolen und machen die Symbole selbst mysterios.

Abschlielend werden in dieser Arbeit die Erfahrungen und Lehren der westlich marxistischen Konsum-
kulturforschung zusammengefasst. Nach der Auffassung des Autors hielten westliche Marxisten nicht nur an
der Ideologie- und der Entfremdungstheorie fest, sondern sie nahmen auch die Essenz der Kritik des
Marxismus auf. Dabei waren sie nicht konservativ, sondern verfolgten eine flexible und pluralistische Strate-
gie, die ihrer Forschung kontinuierlich neue Vitalitat verlieh. Die westlich marxistische Konsumkulturtheorie
hat wichtige Beitrdge zu einer gesunden Entwicklung der menschlichen Konsumkultur geleistet. Zwar ist
China nicht in eine Konsumgesellschaft nach westlichem Muster eingetreten, doch wurde es offensichtlich
von der westlichen Konsumkultur beeinflusst. Wenn wir eine gesunde Konsumkultur in den Blick nehmen,
sollten wir das Studium der westlich marxistischen Auffassungen zur Konsumkultur vertiefen und uns mit
ihren brauchbarsten Ergebnisse auseinandersetzen. [FuRnoten, Hyperlinks: M.Z.]
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