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Abstract / Kurzfassung 
 

西方马克思主义消费文化既继承了马克思主义的批判立场和研究角度,同时又吸收了西方现代哲学思潮的方法,

对西方消费社会进行了研究和反思。本文旨在对西方马克思主义消费文化理论进行系统研究,追溯其理论源泉,

对代表性人物的观点进行全面的分析探讨,为我国的现代化进程提供借鉴。第一部分对西方马克思主义消费文

化理论的来源进行了探讨。马克思主义的意识形态和葛兰西的文化霸权理论,马克思的异化理论和卢卡奇的物

化理论是西方马克思主义消费文化研究的两个重要理论视角和理论基石。首先是意识形态。西方马克思主义的

意识形态说主要来源于马克思。虽然马克思不是意识形态概念的最早提出者,但他大大推进了意识形态理论的

研究。在马克思和恩格斯生活的前期,意识形态具有浓重的否定性涵义。在他们看来,经济上占据统治地位的阶

级也会在思想上占据统治地位。他们为了维护自己的统治利益,就需要编造谎言,把自己的利益说成是社会各个

阶层的普遍利益。马克思和恩格斯的意识形态理论深刻地影响了西方马克思主义者的消费文化观。在西方马克

思主义者看来,消费文化是一种意识形态,是统治阶层为了维护自己的利益,维持对被统治阶层的统治而编造的一

种谎言,是一种虚假意识。在马克思和恩格斯之后,葛兰西提出了文化霸权(文化领导权)的思想。在葛兰西看来,

在国家的统治中,处于优势地位的阶级不但会通过武力和暴力的手段来维护自己的统治,还会通过精神领域中的

道德等柔和的手段来维护自己的统治,这就是所谓的文化领导权。在葛兰西看来,文化领导权让被统治阶级自觉

地在内心深处认同统治阶级的意识形态。葛兰西认为,革命要取得成功,首先必须夺取文化领导权。文化领导权

的夺取具有阵地战的特点,具有持久性,非一朝一夕就可以完成。葛兰西的文化领导权思想对伯明翰文化研究学

派影响很深。菲斯克就吸收了葛兰西的文化领导权理论。在菲斯克看来,意识形态并不是一个风平浪静的领域,

消费者并非言听计从,而是在消费领域与统治阶层展开了激烈的意识形态争斗,这实际上是受到文化领导权夺取

中阵地战理论的影响。其次是异化。异化的概念也不是马克思首先使用的,但马克思深化了对异化的研究。马

克思经常使用的概念是异化劳动,在马克思看来,在资本主义条件下,原来的劳动对象和劳动过程成为异己的力量,

开始控制人,异化人。后来马克思又明确地使用了“商品拜物教”的概念。他认为物与物的关系遮蔽了人与人真正

的关系,这实际上是商品异化的具体体现,是对其早期异化学说的进一步深化。在马克思之后,将异化理论发扬光

大的是卢卡奇。卢卡奇看到,异化不再仅仅局限于生产领域,而是延伸到整个的生活领域和消费领域,成为整个人

类的一种普遍命运。异化不仅在人的意识层面展开,也在人的无意识层面展开。马克思的异化理论以及卢卡奇

的物化理论成为西方马克思主义消费文化研究的又一个重要理论基础。法兰克福学派的弗洛姆深受异化理论的

影响,提出了异化消费的概念。而鲍德里亚则看到,人不仅为具体的物控制,而且也陷入符号体系中,被符号所异化

。第二部分是法兰克福学派的消费文化思想。在西方马克思主义的消费文化研究中,法兰克福学派是非常重要

的流派。法兰克福学派对消费文化的批判是与对大众文化批判、国家批判、科学技术批判、意识形态批判以及

现代性批判紧密地结合在一起的。在对消费文化的批判中,他们看到,消费社会并不是我们理想的社会形态,物质

的极大丰盛并没有消除人与人之间的不平等,并没有带来幸福和民主。阿多诺批判了文化工业所导致的蒙昧,艺
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术被市场化,个性生命的沉沦之类弊端;马尔库塞认为,科学技术与消费文化一道维护着资产阶级的意识形态,让整

个消费社会成为失去了反思和批判能力的单向度社会,使人们沉浸在消费所承诺的幸福之中,沉浸在用消费表达

自我的幻觉之中,失去了自己的主体性;弗洛姆看到,在发达资本主义国家的消费社会中,异化非但没有减轻和消除

,反而愈演愈烈,人性非但没有走向健康发展的道路,反而更加扭曲。消费让人异化,成为消费的机器;本雅明亦指

出,在消费社会中,艺术的灵韵已经消失,艺术家的灵魂已被腐蚀。法兰克福学派对消费文化的研究是深刻的,有重

大的意义,但也存在着明显的不足。首先,他们过分地突出了意识形态的作用,低估了消费者对意识形态的反抗与

抵制;其次,他们把消费者看作是原子化的乌合之众,忽略了消费者的复杂性和主体能力;最后,他们把文化文本当

作是简单的、标准化的、没有个性的文化产品,而没有注意到文化文本的复杂性,以及接受者解读的多种可能性

。第三部分对法兰克福学派之后影响渐大的伯明翰文化研究学派的代表人物之一美国学者菲斯克和法国思想家

鲍德里亚消费文化的研究。菲斯克对法兰克福学派的观点提出了强烈质疑。在他看来,消费者并不是原子化的

个体,彼此之间毫无联系,而是具有主动性和强烈的斗争意识;意识形态不是单一的,而是复杂多变的;统治阶级利

用消费文化推行意识形态的过程,也是被统治阶级躲避、对付或抵抗意识形态的过程,更是建构自己消费文化意

义的过程和寻求快感的过程。这类见解,标志着西方马克思主义消费文化研究的一个重大转折:从历史唯物主义

的方法转向了微观政治的研究方法,从对经济基础—

上层建筑关系的关注模式转向了对人们的日常生活的关注,从一味地强调统治阶级的强大,转向了强调被统治阶

级的力量,突出了他们对统治阶级意识形态的躲避和抵抗。尽管菲斯克突出了消费者的权力和主动性,但他有些

矫枉过正,过分突出了大众的力量,反而低估了资产阶级意识形态的强大。其结果是他的微观政治领域中的抵抗

只能是温和的、渐进的,根本就无法改变现行的制度,只能是认同和肯定现实,批判也就失去了应有的锋芒。鲍德

里亚主要见解是:在消费社会,人不仅被具体的物品所异化,而且处在强大的物的体系中,被符号所异化。符号体系

成为控制人的新力量,消费者陷入永无止境的符号体系的模范/系列和个性化的追求之中,永远难以满足。这标志

着西方马克思主义消费文化研究的另一个转向,即从强调物导致的异化转向强调符号所导致的异化。鲍德里亚

早期的‘符号政治经济学’为当代消费社会中的消费需求、媒介交往和社会一体化提供了新的视角。他看到了传

媒与符号对人心灵的腐蚀,疾呼消费社会对人类精神的危害。这些见解都是具有重要的理论和现实意义。但鲍

德里亚的理论也有值得注意的缺陷。他的思想带有浓重的技术决定论色彩。此外,他的超真实、内爆、模仿、

仿真等符号学概念遮蔽了不平等的经济制度、社会关系以及社会罪恶,掩盖了符号背后的真实与利益,使符号本

身被神秘化。最后,本文对西方马克思主义消费文化研究的经验、教训进行了总结。西方马克思主义者既坚守

了意识形态和异化理论,吸取了马克思主义的批判精髓,又没有固步自封,而是采取了多元化、灵活化的研究策略,

这让其研究不断地注入新的活力。西方马克思主义消费文化理论为人类消费文化的健康发展做出了重要的贡献

。目前我国虽没有进入消费社会,但已明显受到了消费主义文化的影响。为了建立健康的消费文化观,我们必须

进一步加强对西方马克思主义消费文化的研究,并吸取其优秀成果。 
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Western Marxist consumer culture inherits Marx’s1 critical stand and research perspective. Meanwhile, it also 
absorbs trends of thought in modern western philosophy, studying and introspecting western consumer 
society .This dissertation aims to do a systematic research on the western Marxist consumer culture and 
explore its theoretical source, analyzing views of the representatives to supply useful reference for our 
modernization.  
 
The first part is about discussion on the theoretical sources of Western Marxist consumer culture. The 
author regards Marxist ideology and Antonio Gramsci’s2 theory of cultural hegemony; Marxist theory of 
alienation and Georg Lukács’s3 theory of reification as two important theoretical perspectives and foundation 
stone to do research on western Marxist consumer culture. It starts with ideology. Western Marxist ideology 
mainly contributes to Marx. It is Marx who accelerates research on ideology theory. In the earlier stages of 
Marx and Engels4 ideology has densely negative implications. In their opinion, the class occupying a 
dominant position in economy must occupy the same position in culture too. In order to defend for their 
dominant interest, the ruling class makes up lies that their own interest is equal to the interest of all the 
classes in society. Marx and Engels’s ideology makes a tremendous impact on western Marxist’s values of 
consumption. Marxist regards consumer culture as an ideology which is applied by the ruling class to 
preserve their interest. It is a lie and false awareness useful for the whole ruling class. After Marx and 
Engels, Antonio Gramsci puts forward the idea of culture hegemony. In Gramsci’s opinion, the class in 
superior position would safeguard their dominance not only by the means force and violence, but also by the 
moderate means of morality in field of mind. It is so called culture hegemony. He thinks that culture 
hegemony has made the ruling class approv'e of the ideology of ruling class in the depth of their heart 
consciously. So controlling the culture hegemony is critical in the final success of revolution. Culture 
hegemony is characterized by positional warfare which is enduring and it cannot be achieved in one morning 
or evening. Gramsci’s theory culture hegemony influences the Birmingham culture study school deeply. 
Fiske's5 absorbs the theory and thinks that ideology is not a calm field. Consumers do not believe what they 
said without doubt and they fight against the ruling class fiercely in the field of consumption. It is affected by 
the theory that one should achieve the initiative.  
 
Next is alienation. This concept is not first used by Marx, but he develops it advanced. Marx often uses the 
concept of labor6. In his opinion, the previous object and process of labor have been forces of alienation 
beginning to control humans. Later on, Marx adopts the concept of religion of goods admiration, thinking that 
the relations of material hide the true relationship of people. It is the specific embodiment of alienation 
caused by goods, and a further development of previous theory of alienation. After Marx, it is Lukács who 
makes the theory of alienation known. He discovers that alienation does not limit in the field of production, 
but it extends to the whole field of life and consumption, being a common destiny of the whole people. 
Alienation does not exist in our mind of conscious level but also the unconscious level. Marxist theory of 

                                                           
1 Karl Marx (1818 – 1883), German philosopher, economist, historian, sociologist, political theorist, journalist, and socia-
list revolutionary.    
2 Antonio Francesco Gramsci (1891 – 1937), Italian Marxist philosopher and communist politician.  
3 György Lukács (1885 – 1971), Hungarian Marxist philosopher, aesthetician, literary historian, and critic.    
4 Friedrich Engels (1820 – 1895), German philosopher, historian, communist, social scientist, journalist and business-
man. 
5 John Fiske (born 1939), British media and cultural scholar. 
6 See especially in Karl Marx: "Economic and Philosophic Manuscripts of 1844", Online issue e g. from Marxists Internet 
Archive. 

https://en.wikipedia.org/wiki/Karl_Marx
https://en.wikipedia.org/wiki/Western_Marxism
https://en.wikipedia.org/wiki/Antonio_Gramsci
https://en.wikipedia.org/wiki/Cultural_hegemony
https://en.wikipedia.org/wiki/Gy%C3%B6rgy_Luk%C3%A1cs
https://en.wikipedia.org/wiki/Reification_(Marxism)
https://en.wikipedia.org/wiki/John_Fiske_(media_scholar)
https://www.marxists.org/archive/marx/works/1844/manuscripts/labour.htm
https://www.marxists.org/archive/marx/works/1844/manuscripts/preface.htm
https://www.marxists.org/
https://www.marxists.org/
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alienation and Lukács’s theory of reification become another theoretical foundation of research on western 
Marxist consumer culture. Frankfurt School’s representative Fromm is deeply affected by theory of alienation 
and consumption. While Baudrillard finds that humans are not only controlled by specific materials but also 
by semiotic systems. 
 
The second part is devoted to study Frankfurt School’s Consumer culture. Frankfurt School is a very 
important school among those who do research on consumer culture. Their critique of consumer culture is 
closely combined with critique of art and literature for the masses, critique of the government, scientific 
critique, critique of ideology and modern critic. They find that consumer society isn’t the ideal social 
formation, and the abundant material doesn’t get rid off the inequality of people, bringing no happiness and 
democracy. T. W Adorno7 criticizes the uncivilized, following cultural industry, the marketing art and 
shortcomings of the degradation of life of individuality. Herbert Marcuse8 thinks that consumer culture 
safeguards the ruling class’s ideology as well as science and technology. It not only makes the whole 
consumer society be a unidirectional society without reflectional and critical ability, but also has people 
indulge in the promised happiness and illusion of self-expression through consumption, which makes people 

lose subjective quality. Fromm9,10 discovers that in the consumer society of developed countries, alienation 

becomes rampant but not be lessened or eliminated, and humanity becomes even more twisted but not 
develops healthily. Consumption causes human beings’ alienation and makes them reduce to consuming 
machines. Benjamin11 also points out that connotation of art has disappeared and artists’ souls have been 
corroded. Frankfurt School’s research on consumer culture is profound and significant, but there are still 
many obvious inadequacies. Firstly, they focus too much on the impact of ideology and neglect consumers’ 
fight and rebellion against it. Secondly, they regard consumers as a disorderly band of atoms, overlooking 
the complex ability initiative of consumers. Finally, they equate cultural texts with simplified, standard cultural 
production without individuality, excluding the complex ability of cultural text and the receivers’ explaining 
ability.  
 
The third part is about Fiske's research on the consumer culture, who is a representative of Birmingham 
School-a famous school after Frankfurt school and France thinker Jean Baudrillard’s12 ideas. Fiske puts 
forward his doubt about Frankfurt School intensely. In his opinion, consumers are not individuals of atom 
which has nothing to do with each other, but they have initiatives and strong fighting consciousness. 
Ideology is not simplistic but complex and changeable. The process that the ruling class pursue ideology by 
consumer culture is also the process that the ruled class avoid or fight against ideology, a process they 
constructing their own cultural significance and search for the delight. This kind of explanation marks a great 
turning point of research on Western Marxist consumer culture. The research approach changes from 
historical materialism to micro-politics, the observation model from economic base-supper structure to 
ordinary men daily life. They also pay attention to the force of the ruled class but not the strength of the ruling 
class, emphasizing the ruled class avoiding and fighting against ideology of the ruling class. Though Fisk 
puts forward emphasis on the right of initiative of consumers, his opinions are overcorrected, overstressing 
force of the masses and under-evaluating bourgeois strength. They can only to fight against moderately and 
gradually in the field of micro-politics, being unable to change the current systems. They have to confirm the 
system and their opinions lose critical force. Baudrillard’s basic opinion is that: human beings are not 
alienated by specific materials but also by the signs when they are besieged in strong nets of material in 
consumer society. Consumers trapped in endless system of signs and individual request will be not satisfied 
forever when this system become a new force controlling human being. This means another turning point in 
research on the Western Marxist consumer culture. That is, they put emphasis on alienation caused by signs 
but not by materials. Baudrillard’s early “semiotic politics economics” provides a new perspective to 
consuming requirement, media communication and social integration. He advocates that consumer society 
endangers our spirit, because he sees the spiritual erosion caused by media and semiotic clearly. These 
views and explanations have great theoretical and practical significance. While his over-reality, inter-
explosion, imitation, simulation and semiotics hide the unfair economic system, social relationship and social 
evils. They also hide the truthfulness and interest behind the semiotics, making them mysterious. 
 
Finally, the dissertation presents the summary about experience and lessens of Western Marxist cultural 
research. The author thinks that on one hand Western Marxists hold up to the theory of ideology and 

                                                           
7 Theodor W. Adorno, born Theodor Ludwig Wiesengrund (1903 – 1969), German philosopher, sociologist, musicologist, 
and composer.    
8 Herbert Marcuse (1898 – 1979), German-US-American philosopher and sociologist.    
9 Erich Fromm: The Sane Society, New York (Rinehart and Winston, Inc.) 1955.   
10 Ib.: Marx’s Concept of Man. With a Translation of Marx’s Economic and Philosophical Manuscripts by T. B. Bottomore, 
New York (F. Ungar Publisher Co.) 1961.   
11 Walter Bendix Schönflies Benjamin (1892 – 1940), German Jewish philosopher, cultural critic and essayist. 
12 Jean Baudrillard (1929 – 2007), French sociologist, philosopher and cultural theorist. 
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https://en.wikipedia.org/wiki/Theodor_W._Adorno
https://en.wikipedia.org/wiki/Herbert_Marcuse
https://en.wikipedia.org/wiki/Walter_Benjamin
https://en.wikipedia.org/wiki/Jean_Baudrillard
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alienation and absorbs Marxist critical essence; On the other hand they are not conservative but adopt a 
flexible and pluralistic research strategy. It brings mew blood into their research, making great contribution to 
the health of human beings’ consumer culture. Nowadays, though our country doesn’t step into consumer 
society, but we are strongly affected by consumer culture. In order to build healthy value of consumer 
culture, we must do a further research on Western Marxist consumer culture and absorb their essence 
positively. [Footnotes, hyperlinks: M.Z.]  
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Deutsche Übersetzung (www.DeepL/Translator, kostenlose Version, 7/2020 / M.Z.) 

 

Die westlich marxistischen Theorien der Konsumkultur gehen auf die kritische Position und die Forschungs-
perspektive des Marxismus zurück. Gleichzeitig griffen diese Theorien die Methoden des westlichen moder-
nen philosophischen Denkens auf, um damit die westliche Konsumgesellschaft zu erforschen und sie zu 
diskutieren. Der Zweck der vorliegenden Arbeit liegt darin, eine systematische Untersuchung der westlich 
marxistischen Konsumkulturtheorie durchzuführen, ihre theoretische Quellen zu verfolgen und eine umfas-
sende Analyse und Diskussion der Auffassungen repräsentativer Persönlichkeiten durchzuführen, um Hin-
weise für Chinas Modernisierungsprozess zu liefern.  
 
Im ersten Teil werden die Quellen der westlich marxistischen Konsumkulturtheorie besprochen. Der Autor 
betrachtet die marxistische Ideologie und Gramscis Theorie der kulturellen Hegemonie, Marx' Entfremdungs-
theorie und Lukács' Verdinglichungstheorie als wichtige theoretische Perspektiven und Eckpfeiler der west-
lich marxistischen Konsumkulturforschung. Erstens geht es um die Ideologie. Die westlich marxistische 
Ideologietheorie leitet sich hauptsächlich von Marx ab. Obwohl Marx nicht der früheste Verfechter des 
Ideologiekonzepts war, hat er das Studium der Ideologietheorie stark vorangetrieben. In der frühen Lebens-
phase von Marx und Engels hatte "Ideologie" eine stark negative Bedeutung. Ihrer Ansicht nach wird die 
wirtschaftlich dominierende Klasse auch ideologisch dominieren. Um ihre dominanten Interessen zu ver-
teidigen, erfindet die herrschende Klasse die Lüge, dass ihr eigenes Interesse dem Interesse aller Klassen 
der Gesellschaft gleichwertig sei. Die Ideologietheorie von Marx und Engels hat die Thesen der westlichen 
Marxisten zur Konsumkultur enorm beeinflusst. Aus deren Sicht ist Konsumkultur eine Ideologie, die von der 
herrschenden Klasse erfunden wurde, um ihre eigenen Interessen zu wahren. Diese Lüge und das falsche 
Bewusstsein dienen der gesamten herrschenden Klasse. Nach Marx und Engels vertritt Gramsci die Idee 
der kulturellen Hegemonie. Nach seiner Auffassung sichert die herrschende Klasse ihre Vorherrschaft nicht 
nur durch Gewalt und gewaltsame Aktionen, sondern auch durch weniger gewaltsame Mittel im geistigen 
Bereich wie die Moral. Dies wird kulturelle Führung genannt. Er meint, dass die kulturelle Hegemonie die 
herrschende Klasse dazu gebracht hat, die Ideologie der herrschenden Klasse in der Tiefe ihres Herzens 
bewusst zu billigen. Die Kontrolle der kulturellen Hegemonie ist also entscheidend für den endgültigen Erfolg 
der Revolution. Die kulturelle Hegemonie zeichnet sich durch eine Art Stellungskrieg aus, der von Dauer ist 
und nicht über Nacht erreicht werden kann Gramscis These der kulturellen Hegemonie beeinflusste auch die 
Birmingham School of Cultural Studies fundamental. Fiske griff Gramscis Theorie auf und meinte, dass 
Ideologie kein ruhiges Feld sei. Die Verbraucher seien nicht gehorsam, sondern hätten einen heftigen 
ideologischen Kampf mit der herrschenden Klasse um Einflüsse im Verbraucherbereich begonnen.  

 
Zweitens geht es um die Entfremdung. Marx war nicht der erste, der das Entfremdungskonzept verwendete, 
jedoch führte er dazu vertiefende Untersuchungen durch. Er verwandte häufig das Konzept der entfrem-
deten Arbeit13. Seiner Meinung nach waren das bisherige Objekt und der Prozess der Arbeit Kräfte der 

Entfremdung, die den Menschen zu kontrollieren begannen. Später verwendete Marx ausdrücklich das 

Konzept des "Warenfetischismus". Nach seiner Auffassung verdecken die Objektbeziehungen die wahre 
Beziehung zwischen Menschen. In der Zeit nach Marx war es Lukács, der die Entfremdungstheorie weiter-
führte. Er erkannte, dass die Entfremdung nicht mehr auf den Bereich der Produktion beschränkt ist, 
sondern sich auf den gesamten Bereich des Lebens und des Konsums erstreckt und zu einem gemein-

                                                           
13 Siehe vor allem in Karl Marx: "Ökonomisch-philosophische Manuskripte aus dem Jahre 1844", erstmals in der deut-
schen Originalsprache veröffentlicht 1932. Verschiedene Ausgaben, z. B. Karl Marx: "Ökonomisch-philosophische 
Manuskripte. Geschrieben vom April bis August 1844. Nach der Handschrift", Einleitung und Anmerkungen von Joachim 
Höppner, Leipzig (Reclam) 1974. Online-Ausgabe z. B. aus Marxists' Internet Archive. 
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https://de.wikipedia.org/wiki/Kulturelle_Hegemonie
https://de.wikipedia.org/wiki/Karl_Marx
https://de.wikipedia.org/wiki/Georg_Luk%C3%A1cs
https://de.wikipedia.org/wiki/Verdinglichung
https://de.wikipedia.org/wiki/Friedrich_Engels
https://de.wikipedia.org/wiki/John_Fiske_(Medienwissenschaftler)
https://www.marxists.org/deutsch/archiv/marx-engels/1844/oek-phil/1-4_frem.htm
https://www.marxists.org/deutsch/archiv/marx-engels/1844/oek-phil/1-4_frem.htm
https://de.wikipedia.org/wiki/Warenfetisch
https://www.marxists.org/deutsch/archiv/marx-engels/1844/oek-phil/index.htm
https://www.marxists.org/deutsch/index.htm
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samen Schicksal für das Volk geworden ist. Die Entfremdung existiert nicht nur auf der Bewusstseinsebene 
des Menschen, sondern auch in seinem Unbewussten. Marx' Entfremdungstheorie und Lukács Verding-
lichungstheorie sind zu einer weiteren wichtigen theoretischen Grundlage für das Studium der westlich mar-
xistischen Konsumkultur geworden. Fromm von der Frankfurter Schule war stark von der Entfremdungs-
theorie beeinflusst und schlug das Konzept der Konsumentfremdung vor. Dagegen sieht Baudrillard, dass 
Menschen nicht durch bestimmte Objekte kontrolliert werden, sondern auch durch Symbolsysteme.  
 
Im zweiten Teil wird das Konzept der Frankfurter Schule zur Konsumkultur behandelt. Die Frankfurter 
Schule ist für das Studium der westlich marxistischen Konsumkultur äußerst wichtig. Die Kritik der 
Frankfurter Schule an der Konsumkultur ist eng verbunden mit der Kritik der Populärkultur, mit nationaler, 
wissenschaftlicher und technologischer, ideologischer Kritik und der Kritik an der Moderne. Die Kritiker der 
Frankfuter Schule erkannten, dass die Konsumgesellschaft keine ideale gesellschaftliche Form ist. Die 
große materielle Fülle hat weder die Ungleichheit zwischen den Menschen beseitigt, noch hat sie Glück und 
Demokratie gebracht. Adorno kritisiert die durch die Kulturindustrie verursachte Ignoranz, die Vermarktung 
von Kunst, den Niedergang des individuellen Lebens und andere Mängel. Nach Annahme von Marcuse 
halten die Konsumkultur sowie Wissenschaft und Technologie die Ideologie der herrschenden Klasse 
aufrecht. Die Konsumkultur macht nicht nur die gesamte Konsumgesellschaft zu einer unidirektionalen 
Gesellschaft ohne reflektierende und kritische Fähigkeit, sondern lässt die Menschen sich auch Glücks-
versprechen und der Illusion des Selbstausdrucks durch Konsum hingeben, wodurch sie ihre Qualität als 

Subjekt einbüßen. Fromm14 15 entdeckte, dass die Entfremdung in der Konsumgesellschaft der Industrie-

länder weit verbreitet ist, dort weder nicht verringert oder gar beseitigt wird, und dass der Mensch sich nicht 
gesund entwickelt, sondern psychisch erkrankt: Konsum führt zur Entfremdung des Menschen und reduziert 
ihn auf eine Konsummaschine. Benjamin zeigte auch, dass der Geist der Kunst in der Konsumgesellschaft 
verschwindet und die Seele des Künstlers erkrankt. Die Forschungsarbeiten der Frankfurter Schule zur 
Konsumkultur sind tiefgreifend und von großer Bedeutung; offensichtlich zeigen sie aber auch Mängel. 
Erstens konzentrieren sie sich zu sehr auf die Auswirkungen der Ideologie und vernachlässigen den Kampf 
und die Rebellion der Verbraucher. Zweitens betrachteten sie die Verbraucher als einzelne, zusammen-
hanglose "Atome" und ignorierten die Komplexität und die subjektiven Fähigkeiten der Verbraucher. Schließ-
lich setzen sie den Kulturtext mit einer vereinfachten Standard-Kulturproduktion ohne Individualität gleich, 
wobei sie die komplexen Leistungen des Kulturtextes und die Interpretationsfähigkeit der Rezipienten 
übersahen. 

 
Der dritte Teil befasst sich mit der Konsumkultur nach den Auffassungen des britischen Medienwissen-
schaftlers Fiske, einem der Vertreter der nach der Frankfurter Schule bedeutenden Birmingham School of 
Cultural Studies und den Ideen des französischen Denkers Baudrillard. Fiske äußerte erhebliche Zweifel an 
den Thesen der Frankfurter Schule. Seiner Ansicht nach sind Verbraucher keine "atomaren" Individuen ohne 
Beziehung zueinander, sondern sie ergreifen die Initiative und sind sehr streitbar. Ideologie ist nicht simpel, 
sondern komplex und wandelbar. Der Prozess, in dem die herrschende Klasse die Ideologie durch die 
Konsumkultur verfolgt, ist auch der Prozess, in dem die beherrschte Klasse die Ideologie vermeidet oder 
bekämpft Dieser Prozess ist auch derjenige der Konstruktion der eigenen. konsumkulturellen Bedeutung und 
des Prozessen der Suche nach Vergnügen. Derartige Erkenntnisse markieren einen wichtigen Wendepunkt 
in der westlich marxistischen Erforschung der Konsumkultur: Der Forschungsansatz wechselt vom Histori-
schen Materialismus zur Mikropolitik, vom Fokus auf der Beziehung zwischen ökonomischer Basis und 
Überbau zum Alltagsleben der Menschen. Sie beachten auch die Macht der beherrschten Klasse, nicht aber 
diejenige der herrschenden Klasse und betonen, dass die beherrschte Klasse die Ideologie der herrschen-
den Klasse meidet und gegen sie kämpft. Zwar hob Fisk die Macht und Initiativkraft der Konsumenten hervor 
und betonte die Macht der Massen, jedoch unterschätzte er die Macht der Bourgoisie. Deshalb können die 
Massen nur mäßig und schrittweise im Bereich der Mikropolitik kämpfen und sind nicht dazu in der Lage, das 
gegenwärtige System zu ändern. Sie müssen das System bestätigen und ihre Meinungen verlieren an 
Durchsetzungsvermögen. Baudrillards wichtigste Erkenntnis lautet: Menschen werden nicht nur durch 
bestimmte Objekte entfremdet, sondern auch durch die Symbole, wenn sie von den starken Ojektnetzen der 
Konsumgesellschaft eingeschlossen werden. Verbraucher, die in einem endlosen Symbolsystem und in 
individuellen Wünschen gefangen sind, werden nie zufrieden sein, denn dieses System ist zu einer neuen 
Macht geworden, die den Menschen kontrolliert. Dies markierte eine weiteren Wendepunkt in der westlich 
marxistischen Erforschung der Konsumkultur: von der Entfremdung durch Betonung des Objekts zur 
Entfremdung durch Betonung des Symbols. Baudrillards frühe "semiotische Politikökonomie" bot eine neue 

                                                           
14 Erich Fromm: Gesamtausgabe in 12 Bänden, herausgegeben von Rainer Funk, Deutscher Taschenbuch Verlag, 

München 1999, Band IV, Wege aus einer kranken Gesellschaft (1955), Seite 1 – 254. (Kapitel 5 Der Mensch in der 
kapitalistischen Gesellschaft, Seite 59 – 147; d) Die charakterologischen Veränderungen in der Gesellschaft des 
20. Jahrhunderts, Seite 81 – 131, 2. Entfremdung, Seite 88 – 109. 
15 A.a.O.: Band V, Das Menschenbild bei Marx (1961), Seite 335 – 393. (Kapitel 4 Die Natur des Menschen, Seite 356 –

 367. Kapitel 5 Die Entfremdung, Seite 368 – 383) 

https://de.wikipedia.org/wiki/Frankfurter_Schule
https://de.wikipedia.org/wiki/Theodor_W._Adorno
https://de.wikipedia.org/wiki/Herbert_Marcuse
https://de.wikipedia.org/wiki/Walter_Benjamin
https://de.wikipedia.org/wiki/Centre_for_Contemporary_Cultural_Studies
https://de.wikipedia.org/wiki/Centre_for_Contemporary_Cultural_Studies
https://de.wikipedia.org/wiki/Jean_Baudrillard
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Perspektive auf Konsumbedarf, Medienkommunikation und soziale Integration. Er betonte, dass die 
Konsumgesellschaft unseren Geist gefährdet, weil er die durch Medien und Semiotik verursachte geistige 
Erosion klar erkennt. Diese Erkenntnisse haben eine große Bedeutung für Theorie und Praxis. Allerdings hat 
Baudrillards Theorie auch bemerkenswerte Mängel. Seine Gedanken weisen einen starken technischen 
Determinismus auf. Darüber hinaus verschleiern seine Symbolkonzepte – wie Implosion, Nachahmung, 
Simulation – das ungleiche Wirtschaftssystem, die sozialen Beziehungen und soziale Missstände, sie 
verbergen die Wahrheit und die Interessen hinter den Symbolen und machen die Symbole selbst mysteriös. 

 
Abschließend werden in dieser Arbeit die Erfahrungen und Lehren der westlich marxistischen Konsum-
kulturforschung zusammengefasst. Nach der Auffassung des Autors hielten westliche Marxisten nicht nur an 
der Ideologie- und der Entfremdungstheorie fest, sondern sie nahmen auch die Essenz der Kritik des 
Marxismus auf. Dabei waren sie nicht konservativ, sondern verfolgten eine flexible und pluralistische Strate-
gie, die ihrer Forschung kontinuierlich neue Vitalität verlieh. Die westlich marxistische Konsumkulturtheorie 
hat wichtige Beiträge zu einer gesunden Entwicklung der menschlichen Konsumkultur geleistet. Zwar ist 
China nicht in eine Konsumgesellschaft nach westlichem Muster eingetreten, doch wurde es offensichtlich 
von der westlichen Konsumkultur beeinflusst. Wenn wir eine gesunde Konsumkultur in den Blick nehmen, 
sollten wir das Studium der westlich marxistischen Auffassungen zur Konsumkultur vertiefen und uns mit 
ihren brauchbarsten Ergebnisse auseinandersetzen. [Fußnoten, Hyperlinks: M.Z.] 
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