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Enaglish translation (www.DeepL/Translator, free version, 4/2021)

In Fromm's ethical thought, the ethics of consumption is an important aspect. Fromm rightly saw that the
capitalist lifestyle of "have" had led to the alienation of consumption?; the alienation of consumption had
distorted humanity, caused mental suffering and brought about a serious ecological crisis. He actively
advocated a humanistic ethics of consumption?, which mainly includes: establishing the value of survival;
establishing a healthy and humane way of consumption, thereby assuming the responsibility of history
and rebuilding the harmony between human beings and nature. This idea is an important inspiration for
the construction of a socialist consumer ethic. [Footnotes: M.Z.]

Overview

1 Human nature — the theoretical basis of Fromm's humanistic consumer ethics

1.1 Human beings have "the need for self-preservation" and "the need for survival", the latter being
the essential characteristic of human beings

1.2 Human nature is a kind of potential, creativity and rationality

1.3 The desire for freedom and happiness is the nature of human beings

1.4 Different people have different personality patterns

Ethical critique of the alienation of consumption in capitalist society

Exploring the ethics of humanistic consumption and realizing a healthy and humane way of consumption

Fromm's humanistic consumption ethics
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Deutsche Ubersetzung (www.DeepL/Translator, free version, 4/2021 / M.Z.)

Die Konsumethik ist im ethischen Denken von Fromm ein wichtiger Aspekt. Fromm sah zu Recht, dass
der kapitalistische Lebensstil des "Besitzes" eine Konsumentfremdung?® zur Folge hatte. Diese hatte die
menschliche Natur entstellt, psychisches Leiden verursacht und eine schwere 6kologische Krise herbei-
gefuhrt. Fromm setzte sich aktiv fir ein humanistisch-ethisches Konsumkonzept ein, dessen Aufgabe vor
allem darin liegt, den Uberlebenswert zu sichern, eine gesunde und humane Konsumweise herbeizufiih-
ren* und damit Verantwortung fir die Geschichte zu ibernehmen und die Harmonie zwischen Mensch
und Natur wiederherzustellen. Diese Idee ist eine wichtige Inspirationsquelle fir den Aufbau einer sozia-
listischen Konsumethik. [FuRnoten: M.Z.]

Uberblick

1 Die menschliche Natur — die theoretische Grundlage der humanistischen Konsumethik von Fromm

1.1 Der Mensch hat ein "Selbsterhaltungs"- und ein "Uberlebensbediirfnis", wobei letzteres das wesentliche
Merkmal des Menschen ist

1.2 Die menschliche Natur besteht aus Potenzial, Kreativitat und Rationalitat

1.3 Der Wunsch nach Freiheit und Gliick ist ein natirlicher Teil der menschlichen Natur

1.4 Verschiedene Menschen zeigen unterschiedliche Personlichkeitsmuster

Ethische Kritik der Konsumentfremdung in der kapitalistischen Gesellschaft

Erforschung humanistischen Konsumenthik mit dem Ziel eines gesunden und menschlichen Konsumierens

Die humanistische Konsumethik bei Fromm

A OWN

1 Erich Fromm: The Sane Society, New York (Rinehart and Winston, Inc.) 1955. (Chapter 5d2)

2 1d. The Revolution of Hope. Toward a Humanized Technology (World Perspectives, Vol. 38, planned and edited by
Ruth Nanda Anshen), New York (Harper and Row) 1968. (Chapter 5d)

3 Erich Fromm: Gesamtausgabe in 12 Banden, herausgegeben von Rainer Funk, Deutscher Taschenbuch Verlag,
Munchen 1999, Band IV, Wege aus einer kranken Gesellschaft (1955), Seite 1 — 254 (Kapitel 5 Der Mensch in der
kapitalistischen Gesellschaft, Seite 59 — 147; d) Die charakterologischen Veranderungen in der Gesellschaft des
20. Jahrhunderts, Seite 81 — 131, 2. Entfremdung, Seite 88 — 109 [Konsumentfremdung: Seite 95 — 98])

4 A.a.0.: Band IV, Die Revolution der Hoffnung. Fir eine Humanisierung der Technik (1968), Seite 255 — 377 (Kapi-
tel 5 Schritte zur Humanisierung der technologischen Gesellschaft, d) Der humanisierte Konsum, Seite 346 — 359).

2



